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Promenada Sukcesu

Prezentuje wszelkie aspekty ekskluzywnego stylu zycia
| dociera do konsumentow luksusowych débr i ustug.

Pisze o ludziach sukcesu, stylu zycia, najnowszych
trendach mody, ekskluzywnych sportach, motoryzacji,
spa & wellness, luksusowych miejscach i rezydencjach
mieszkalnych, najlepszych restauracjach, hotelach

| klubach, wydarzeniach towarzyskich.

Czytajg nas menadzerowie, politycy, gwiazdy show-
biznesu, dyrektorzy, wtasciciele firm, osoby ksztattujgce
opinie publiczng — ludzie cenigcy luksus, ekskluzywne
przedmioty i uprawiajacy elitarne sporty.
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Naktad i format

Naktad 25 000 — 50 000 tys. egzemplarzy weryfikowany
przez ZKDP w tym gwarantowane 25 000 tys.

e (e
NALEAD KONTROLOWANY

MEHHTHH[I'I'ETHHI].IFHW

Format 230 X 280 mm

160 stron - papier kreda 100g

4 oktadki - papier kreda 2509+ lakier UV

Oprawa klejona

Terminy wydan:

» wiosna — potowa marca (IV-VI)
*lato  — potowa czerwca (VII-IX)
* jesien — potowa wrzesnia (X-XII)
«zima — potowa grudnia (I-1lI)
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Dystrybucija

Pismo trafia do wymagajgcych i zamoznych czytelnikdéw w
catej Polsce drogq bezptatnej dystrybuciji

« autoryzowani dilerzy samochodowi,

 kancelarie notarialne i adwokackie,

 ekskluzywne salony spa, kosmetyczne i fryzjerskie,
« prywatne kliniki medyczne i stomatologiczne,

* kluby sportowe (golfowe, tenisowe, fitness),

* hotele, restauracje, teatry, galerie,

Oraz

Ekskluzywnych programow lojalnosciowych:

» Promenada Club — 7 tys. najzamozniejszych klientow
Centrum Promenada (karty ztote i platynowe)

« ECC Luxury Lifestyle — osoby zainteresowane tematykg
spa i wellness, zarejestrowane na www.magazyn-spa.pl
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Cennik reklam

ROZEEADOWEA

460 mm / 2280 mm

+ 3 mm spady

STRONA
230 mm / 280 mmm

+ 3 mm spady

1/2 STRONY

110 mm / 280 mm

+ 5 mm spady

1/4 STRONY

35 mm / 280 mm

+ 5 mm spady

ROZEEADOWEA
cena: 35 000 pln

+ 22% VAT

STRONA
cena: 18 000 pln

+ 22% VAT

172 STRONY
cena: 9 900 pln

+ 229% VAT

1/4 STRONY
cena: 6 600 pln

+ 22% VAT
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Nietypowe formy reklamy

« Sponsorowane sesje zdjeciowe
(moda, wnetrza, kulinaria)

- artykuty sponsorowane

* krotkie informacje prasowe (flash)
potaczone ze zdjeciem produktu

- insert ulotki reklamowej Firmy

- dodatkowe formy reklamy po wczesniejszym
ustaleniu z Firma / zaproponowane przez Firme

 reklamy i konkursy na stronach
www.promenada-sukcesu.pl , www.magazynspa.pl
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Kontakt

Luisa Fatseas
Dyrektor Reklamy

Ul. Ostrobramska 75 ¢
04-175 Warszawa

Tel. (+48 22) 611 74 56, Fax. (+48 22) 611 3753

Tel. kom. (+48) 607 389 228

E-mail: luisa.fatseas@promenada-sukcesu.pl

reklama@promenada-sukcesu.pl

www.promenada-sukcesu.pl
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Sesja sponsorowana przez
firme Electrolux

Sesja wnetrza
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Przyktady naszych realizac
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Sesja sponsorowana przez
marke Hennessy

Sesja kulinaria
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PrzykIady naszych realizacji
. m'vwm

Liste >N o your

}' Listen to your lips

y M'c‘?’

Artykuty sponsorowane dla
Marki Baileys
Marki Absolut

Artykuty sponsorowane
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Przyktady naszych realizacji

M marzenie

Artykuty sponsorowane dla
deweloperéw

Klinik dentystycznych
- AGD

Urzgdzenia dla koneserow
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Artykuty sponsorowane

| PROMENADA

sukcesu




M L
.......
g o f TLIRCCI

,_‘SE“ w:mmw:ﬁn ;‘ﬁ‘
o R o B
Y | Mg
Alpy, B S L
snieg ;| vi‘ﬁ ey
zima! ”ﬂ." fuf'f:‘\!l

I Sprze dajge Ihlt L
ke P

'w--.-. Tliong Felic

fsmnf w przysziog {Jﬂ{'."r',l

T TP

e - -

et
-------
et =2 DT ol

SE‘{‘r mﬂrﬂmmki _gt

SWaroV, \;k:l
by Fr!ﬂ]ll ¥
-

Al ‘-%C 7. :"’
f“mun :}_ -
Snieg i, & &

zima! L,%' I’JL "-.l

FSI.HJJ]L |h|L L
rFlL C Sig 4

wr-.-. Ty Felicy

S;Wr.:em W Przys: !I ¢ (2009

S S
iy

|
--------

SE‘{‘r mﬂrﬂmmki ;‘#

SWaroV, \;k:ﬂ iy,
by might A
. ‘. P Faa g. "

o il

\-S'LJ s
”f“msm b 4 .:'
Shiey *\..' & asn, "'lr'

zima! “%l I’JL \'-.l

I Sprze dajge Ihlt L
ke P

'w--.-. Tliong Felic

fsmnf w przysziog {Jﬂ{'."r',l

el e i

Wymagania techniczne

« CROMALIN stuzy jako wzoér kolorystyczny.
* Pliki graficzne - Grafiki bitmatowe TIFF.
« Wymagana rozdzielczos¢ 300 DPI

(zalecane wytaczenie opcji ANTYALIASING przy rastrowaniu).

* Pliki wektorowe EPS - muszg mie¢ zatgczony nagtowek
(header-preview) 72 dpi kolorowy lub czarno-biaty.

» Wszystkie FONTY muszg by¢ zamienione na krzywe
(zamienione na odpowiadajacg im forme wektorows).

» W reklamach kolorowych wszystkie kolory musza byé
zamienione na CMYK.

» W reklamach czarno-biatych nie mogg wystepowac¢ zadne
dodatkowe kolory, np. RGB lub SPOT.

» Wszystkie reklamy powinny by¢ wykonane w skali 1:1
(plus spady 5 mm z kazdej strony).

« W przypadku rozktadowek nalezy tworzyc¢ jeden plik na peten
format.

 Czarny tekst nie moze byc¢ przygotowany z separaciji.

* Nie przyjmujemy plikéw z programu Microsoft Word, Corel Draw,
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